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Pakiet MINIMUM, czyli...

WSTEP DO IDENTYFIKACJI
WIZUALNEJ

Dla kogo?

Ten pakiet dedykujemy wytgcznie nowym markom, ktére chcg
prowadzi¢ spojny wizerunek juz od samego poczqgtku. Jesli jeszcze
testujesz swoj pomyst na biznes i masz ograniczony budzet to

pakiet dla Ciebie. cena: 4 950 zt



MOODBOARDY ANALIZA MARKI
WSTEPNE

KOLORYSTYKA

2 PROPOZYCJE
LOGO

wstep do identyfikaciji
wizualnej

SKROCONA KSIEGA ZNAKU

TYPOGRAFIA



Co zawiera
ten pakiet?

Podczas 6-tygodniowej wspobtpracy wspdlnie
opracowujemy znak graficzny (logo), dobieramy
typografie oraz kolorystyke marki.

Wszystko to tworzymy w oparciu o doktadng
analize strategii firmy, konkurenciji oraz odbiorcow.
Catosc¢ prac podsumowujemy w krotkim
dokumencie .pdf, w ktérym opisujemy wszystkie
najwazniejsze zasady uzywania znaku, kolorystyke
oraz kroje pisma.

.
O1

Pierwsze spotkanie

Poznajemy sie, rozmawiamy o oczekiwanach graficznych
| potrzebach marki. Pytamy i stuchamy - dzieki temu
mamy pewnosc¢, ze nasze wizje bedq zgodne.

~

02

Analiza strategii marki

Zanim przystgpimy do projektowania, doprecyzowujemy
wszystkie najwazniejsze wartosci marki, zapoznajemy sie tez
z kluczem wizualnym branzy.

03

Koncepcje wstepne

To wizje i pomysty, ktdére przedstawiamy za pomocq
moodboarddw. Okreslamy kierunki, style graficzne
I wspolnie omawiamy wszystkie pomysty.

04

Projektowanie graficzne

Projektujemy znak marki, dobieramy kolorystyke i typografie.
Cena i harmonogram projektu zawiera dwie tury poprawkowe
do wybranego znaku.

05

Podsumowanie

Po akceptacji znaku, kolorystyki i typografii przystepujemy
do eksportu plikdw. Opisujemy zasady uzywania znaku,
podsumowujemy prace w kréotkim pliku .pdf.

/







Pakiet STANDARD, czyli...

IDENTYFIKACJA WIZUALNA
Z POJEDYNCZYM KEY VISUALEM

Dla kogo?

Jesli Twoja marka jest w fazie rozwoju i potrzebne sq spdjne
materiaty graficzne lub kompleksowe zmiany wizerunku, to jest to
pakiet dla Ciebie. Przez okres ok. 3 miesiecy wspdlnie przejdziemy

przez etap strategqii, analizy, projektowania, az po wdrozenie
nowych rozwigzan wizerunkowych.



MOODBOARDY ANALIZA MARKI
WSTEPNE

MATERIALY DRUKOWANE

MOZLIWOSC ROZSZERZENIA

Identyfikacja wizualna
z pojedynczym Key Visualem

TYPOGRAFIA

MOTYWY PRZEWODNIE MARKI

, (1 KEY VISUAL WRAZ Z WIZUALIZACJAMI)
KONCOWE SPOTKANIE



Co zawiera
ten pakiet?

Podczas 3 miesiecznej wspotpracy wspolnie
opracowujemy znak graficzny (logo) oraz
okreslamy motywy przewodnie marki tworzgc petng
identyfikacje.

Wszystko to tworzymy w oparciu o doktadnq
analize strategqii firmy, konkurencji oraz odbiorcow.
Catosc¢ prac podsumowujemy w ksiedze
identyfikacji wizualnej, czyli dokumencie .pdf,

w ktdrym opisujemy wszystkie jej

najwazniejsze zasady.

-~
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~

Pierwsze spotkanie

Poznajemy sie, rozmawiamy o oczekiwaniach graficznych
| potrzebach marki. Pytamy i stuchamy - dzieki temu
mamy pewnosc¢, ze nasze wizje bedqg zgodne.

02

Analiza strategii marki

Zanim przystgpimy do projektowania, doprecyzowujemy
wszystkie najwazniejsze wartosci marki, zapoznajemy sie tez
z kluczem wizualnym branzy.

03

Koncepcje wstepne

To wizje i pomysty, ktdére przedstawiamy za pomocq
moodboarddéw. Okreslamy kierunki, style graficzne
| wspolnie omawiamy wszystkie pomysty.

04

Projektowanie identyfikacji wizualnej

Na podstawie ustalonego kierunku projektujemy
charakterystyczne motywy graficzne marki czyli

tzw. Key Visual. Projektujemy rowniez logo marki, dobieramy
kolory i typografie. Tworzymy wizualizacje systemu dla
podstawowych materiatédw graficznych.

Kazdorazowo doktadnie omawiamy system i sposob jego
dziatania, a w razie potrzeby uzupetniamy go o Twoje
uwagi. Cena i harmonogram projektu zawiera dwie tury
poprawkowe do systemu.

/




Cena bazowa pakietu to cena za koncepcje
kreatywnqg wizerunku marki. Obejmuje ona
wizualizacje dziatania systemu i okreslenie jego
zasad. Cena koncowa za pakiet tworzona jest
indywidualnie i zalezy od koncowego zakresu prac
(szablony, materiaty drukowane itd.)

05

~

Po akceptacji nowego Key Visuala marki, przektadamy nowq
identyfikacje na wszystkie elementy z zakresu naszej umowy.
Projektujemy produkty, elementy drukowane, internetowe
oraz grafiki pod social media. Rownolegle tworzymy tez
dokumentacje projektowqg w postaci brandbooka marki

z najwazniejszymi zasadami oraz przyktadami uzycia Key
Visuala w praktyce.

Wdrozenie

06

Spotkanie kohcowe

Na poprawnym dziataniu nowej identyfikaciji zalezy nie tylko
Tobie, ale i nam! Dlatego ostatnim elementem procesu jest
spotkanie koncowe omawiajqgce ksiege identyfikacji wizualnej,
przekazywane pliki i caty system. Etap ten poprzedzony jest
eksportem wszystkich plikéw. Logo i elementy identyfikacji
przekazujemy, w miare mozliwosci w plikach otwartych.

Dla pozostatych materiatéw drukowanych i cyfrowych sq to

pliki .pdf, .jpg. lub .png.

Podczas spotkania koncowego doktadnie przechodzimy
przez catg zawartos¢ folderdw z identyfikacjg oraz ponownie
omawiamy najwazniejsze zasady nowego systemu.







Pakiet EXCLUSIVE, czyli...

IDENTYFIKACJA WIZUALNA
/ PODWOJNYM KEY VISUALEM

Dla kogo?

Jesli Twoje] marce potrzebne sq kompleksowe zmiany i lubisz mieé
wiekszy wybodr to ten pakiet jest dla Ciebie. Przez okres

ok. 4 miesiecy wspodlnie przejdziemy przez etap strategii, analizy,
projektowania, az po wdrozenie nowych rozwigzan graficznych.

W ramach tego pakietu stworzymy dla Ciebie dwa Key Visual'e.



MOODBOARDY ANALIZA MARKI
WSTEPNE

MATERIAtLY DRUKOWANE

MOZLIWOSC ROZSZERZENIA

Identyfikacja wizualna
z podwojnym Key Visualem

TYPOGRAFIA

MOTYWY PRZEWODNIE MARKI

, (2 KEY VISUALE WRAZ Z WIZUALIZACJAMI
KONCOWE SPOTKANTIE DO WYBORU)



Co zawiera
ten pakiet?

Podczas 4-miesiecznej wspotpracy wspodlnie
opracowujemy znak graficzny (logo),

a takze przedstawiamy dwie petne identyfikacje
do wyboru.

Wszystko to tworzymy w oparciu o doktadnq

analize strategqii firmy, konkurencji oraz odbiorcow.

Catosc¢ prac podsumowujemy w ksiedze
identyfikacji wizualnej, czyli dokumencie .pdf,
w ktdrym opisujemy wszystkie jej
najwazniejsze zasady.
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Pierwsze spotkanie

Poznajemy sie, rozmawiamy o oczekiwaniach graficznych
| potrzebach marki. Pytamy i stuchamy - dzieki temu
mamy pewnosc¢, ze nasze wizje bedqg zgodne.

02

Analiza strategii marki

Zanim przystgpimy do projektowania, doprecyzowujemy
wszystkie najwazniejsze wartosci marki, zapoznajemy sie tez
z kluczem wizualnym branzy.

03

Koncepcje wstepne

To wizje i pomysty, ktdére przedstawiamy za pomocq
moodboarddéw. Okreslamy kierunki, style graficzne
| wspolnie omawiamy wszystkie pomysty.

04

Projektowanie identyfikacji wizualnej

Na podstawie ustalonego kierunku projektujemy 2 systemy
charakterystycznych motywdw graficznych marki, czyli tzw.
Key Visual'e. Projektujemy réwniez logo marki, dobieramy
kolory i typografie. Tworzymy wizualizacje podstawowych
materiatdw graficznych dwdch systemow do wyboru.

Kazdorazowo doktadnie omawiamy systemy i sposob
ich dziatania. Docelowo dopracowujemy jeden, ktory

w razie potrzeby uzupetniamy o Twoje uwagi. Cena

I harmonogram projektu zawiera dwie tury poprawkowe

do wybranego systemu. /




Cena bazowa pakietu to cena za dwie koncepcje
kreatywne wizerunku marki. Obejmuje ona
wizualizacje dziatania systemow i okreslenie ich
zasad. Cena koncowa za pakiet tworzona jest
indywidualnie i zalezy od koncowego zakresu prac
(szablony, materiaty drukowane itd.)

05

~

Po akceptacji nowego Key Visuala marki, przektadamy nowq
identyfikacje na wszystkie elementy z zakresu naszej umowy.
Projektujemy produkty, elementy drukowane, internetowe
oraz grafiki pod social media. Rownolegle tworzymy tez
dokumentacje projektowqg w postaci brandbooka marki

z najwazniejszymi zasadami oraz przyktadami uzycia Key
Visuala w praktyce.

Wdrozenie

06

Spotkanie kohcowe

Na poprawnym dziataniu nowej identyfikaciji zalezy nie tylko
Tobie, ale i nam! Dlatego ostatnim elementem procesu jest
spotkanie koncowe omawiajqgce ksiege identyfikacji wizualnej,
przekazywane pliki i caty system. Etap ten poprzedzony jest
eksportem wszystkich plikéw. Logo i elementy identyfikacji
przekazujemy, w miare mozliwosci w plikach otwartych.

Dla pozostatych materiatéw drukowanych i cyfrowych sq to

pliki .pdf, .jpg. lub .png.

Podczas spotkania koncowego doktadnie przechodzimy
przez catg zawartos¢ folderdw z identyfikacjg oraz ponownie
omawiamy najwazniejsze zasady nowego systemu.




Porownanie
pakietow

-~

Pakiet Minimum

~

Pakiet Standard

Pakiet Premium

Spotkanie wstepne

9

9

9

Analiza strategii + koncepcje wstepne

analiza + 2 moodboardy

analiza + 2 moodboardy

analiza + 2 moodboardy

Projektowanie/lifting logo

2 znaki do wyboru

2 znaki do wyboru

2 znaki do wyboru

Projektowanie identyfikacji wizualne;

1 Key Visual

1 Key Visual

2 Key Visual'e do wyboru

Wizualizacja materiatdw
drukowanych i internetowych

)

wizualizacja marki
| materiatow

2 wizualizacje marki
| materiatéw do wyboru

Projektowanie docelowych
materiatow

wg zakresu umowy, ale tylko
podstawowe grafiki

wg zakresu umowy

wg zakresu umowy

Spotkanie koncowe z omdwieniem
zasad identyfikacji wizualnej

v

9

9




JAK
PRACUJEMY?

POZNAj NASZ proces
projektowy




Jak wyglgda nasz proces”?

<8chemat prc:cesu)

ETAP 1 ETAP 2 ETAP 3
@ O O
01 02 03 04
Analiza strategii Moodboardy Koncepcja kreatywna Wdrozenie
| zdefiniowanie wizerunku marki
celow
ETAP 4 PO WYPRACOWANIU BRANDINGU
O \ \
05 06 OPCJA
Brandbook Przekazanie projektu Wsparcie kreatywne

| eksport plikdw

| spotkanie koncowe



WYBRANE
PROJEKTY
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16-17 MARCH

THRGI SZTUKI, DESIGNU
WeEZSINEEC BIOERESO

Sobota 11-18 Fabryka Sztuki,
Niedziela 11-18 Tymienieckiego 3

ERSIRSZEUKISD
RVWISYAISTEN

@ Fabryka Sztuki, Sobota

~c0O DOBR

11-18

Tymienieckiego 3  Niedziela 11-18

Wszystko byto zorganizowane
na bardzo wysokim poziomie
a sam klimat targdw byt
nieziemski!

Buggy Jewels

CALL!

ostatni dzien
zgtoszen

z unikalnymi produktami: bituterio, plakaty, kosmetyki,
odzie#, autorska ceramika, dodatki do domu

\



Wielki Piknik
na Butorowym

~ KOLEJ BUTOROWY WIERCH
 51°44'54.046 " N,19°27'51.471"E
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IEI kl pl kn I k soncerty /jnga 9:30-10:30 Joga na szczycie Butorowego
na BUtO rowym z widokiem / animac:je dia r-;rluh's . I?ﬂdukiem rg panorame '?E?tr

dUiYCh i mEWCh / plEl"IEI' 12:00-17:00 Strefa animacji na kocykach

19.07.2025 9:00-19:00 i i i warszraty (dla dzieci | rodzin).
| malarski / kocyki /grill / S O
FOD TATRARMI / | _ chm klﬂc kﬁw
0 AMI - gry sensoryczne i zrgcznosciowe
WOLNIE.) SIE ZYJE - tworzenie wiasnych bransoletek
Z Butcrowego.

Wszystko w luZnej, piknikowej
atmosferze.

12:00-~17:00 Pysznosci z rusztu, kosze piknikowe
grill I napoje (réwniei piwo Gwarno)

12:00-16:00 Plener malarski - stworz swojq gorskg
prace. Najlepsze dzieta trafig na nasze
torby, przypinki i pocztowki!

Startujemy
juz od 9:30!

KOLEJ BUTOROWY WIERCH
51 505 " N, 1527 "S1AT"E
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BUTOROMY

= Wielki Piknik
ha Butorowynr
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koncerty / joga z widokiem /
animacje dia duzych i matych / plener malarski / kocyki / grill
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joga z widokiem /
animacje dla
duzych i matych /
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kocyki /grill /

Widzimy sie
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weekend!

e 19.07.2025

TR QT AL

W ES-iTrlh  ogn ro ucayres Rassceeegn

i

FEE-TT.
ey

i weia e ruy proeceirrsy Tl
o Fwtn cremo g s ooyt

BT R T

T e R Y T e
- TAFOF RIS Iy T o mciad

|
|
|

e s e splerghil - prasie pann

v

L=
b

ek
ek
DFO0H MMOAIE O] T e

%ﬂ/..




Kocham Butorowy Wierch, bo whasnie tu.

Wielki Piknik
na Butorowym

19.07.2025 ‘ 9:00-19:00

POD TATRAMI
WOLNIEJ SIE ZYJE

GPKLGUBALOWKA
12.07 - Sobota

9:30-10:30 Joga na szczycie Butorowego

retaks z widokiem na panorame Tatr

¢ WIERCH
12:00=17:00 Strefa animaecji na keeykach e :
NAFSTTED: Hiaddeciirodeink: 0 L s
- gry planszowe XXL
- kgcik kockow
- gry sensonycIne | rrecinosciowe
- tworzenie wiasnych bransoletek
z Butcrowego. Koncerty na scenlie:

ameosferze. miode] artystkl)

12:00-17:00 Pysznosciz rusztu, kosze piknikowe
PR 15:00 Backstage Brassband [energetycine
g i napoje (rdwniez piwo Gwarno) daciald] chil Wlimart)

» 12:00=-16:00 Planer malarski - stwar? swojq gorska )
e aTa ] . warsztaty prace. Naojlepsze dziela trafig na nasze 17:00  Megitza [etno-folkowy konoert
L AT torby, przypinki i pocztéwkil z duszq | pazurem)

Kolej funkejonuje do godziny 19:00.

Wialki Piknik na Butorowym to letni, rodzinny Przyjdt | przekonaj sig, 2e pod Tatrami naprawds
evant w rytmie slow = 2 pigknym widokiem wolniaj sie fyje - | to jest nasza najwigksza sita.
na Tatry, relaksem na kocach i lekalnymi

atrakejami dia matyeh | dugych.
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1T'5 NOT

1T'S NOT

WHISK3Y,

1T'S FREEDOM.

1T'S NOT

APSH™L,

175 PURE FUN. 1T'S GENUINE JOY.

0% ALC.

0% ALC. 0% ALC.

RICH YARILLA AND ROASTED HUTS,
FERFELCTLY BALARLCED ¥WITH A HINT

OF HERBS. 'WITH HOT, IT'S ALWAYS YOUR
CHOICE T EMJOY DRINK, YOLUR WAY,

BITTEE-2¥YEET ORANGE AML HERHES,

AM ITALIAM DRIMKE REIMAGIMNED,

WiITH NOT, IT'S ALWAYS YOUR CHOICE

IO SAVOR THE MOMENT, ALCOHOL-FREE.

700 ML | 23.70L

700 ML 23.7 0L

‘whether mixed with ice, soda, and citrus, Idieal base for creating your own Sarve It with tonic, ice, upd_u_wedge af I_I|
of simply over ice with tonic, BOT APIR®L slgnature mocktalls: Old Fashloned for an elegant GAT, or mix it info a classk
is the ideal alcohol-free drink base. of bodd Wanhattan, Hegroni, French 73, or Aviation.




NOT AP3R*L redefines the classic
Italian drink with its vibrant,
bitter-sweet orange and herbal
notes, all in a refreshing,
alcohol-free alternative. Elevate

1T'S NOT

NOT AP3R*L - NAPOJ BEZALKOHOLOWY

Sktadniki: woda, stabilizator: glicerol E 422,
aromaty, substancja konserwujgca: sorbinian

potasu E 202, regulator kwasowosci: kwas ot REE , i SN
fosforowy E 338, emulgator: sél sodowa @V- (O your moments with the iconic
karboksymetylocelulozy E 466, barwnik: karmel I flavours of ltaly — because
amoniakalno-siarczynowy E 150d. a ? 1T 5 PU H E F U N . with NOT, it’s always your choice
Wartos¢ odzywcza w 100ml: energia: 59 kJ/14 * 40 to celebrate life, your way.

kcal, ttuszcz 0 g, w tym kwasy nasycone O g, 3,1'5 o\

weglowodany 3,6 g, w tym cukry O g, btonnik O g,
biatko 0 g, sol 0 g.

Data minimalnej trwatosci jest jednoczesie

numerem partii produkcyjnej. Przechowywac

w chtodnym i ciemnym miejscu. Po otwarciu

przechowywac w lodowce i spozy¢ w ciggu 7 dni. 0 O/ AL C
Najlepiej spozyc przed: 25-09-2026 (o] .
Wyprodukowano dla OML sp. z o0.0.

700 ML 23.7 OZ

[ BITTER-SWEET ORANGE * HINT OF HERBS ]
A HANGOVER,
1T'S A FRESH

START.

S BITTER-SWEET ORANGE AND HERBS, —
L,‘_J- AN ITALIAN DRINK REIMAGINED. O
<23 WITH NOT, IT'S ALWAYS YOUR CHOICE
Objgtosc netto: > TO SAVOR THE MOMENT, ALCOHOL-FREE. Z
700 ML cg LN
.y
2 —
2 r—

NON
ALCOHOLIC
ALTERNATIVE

wWhether mixed with ice, soda, and citrus,
or simply over ice with tonic, NOT AP3R*L
is the ideal alcohol-free drink base.

NOT AP3R*L is a journey info Italy's

iconic flavours, elevating your moments
without holding back.
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1T'5 NOT | s

MOT WHISKTY - FARC | BEFAL KOHOLORNY the emsence of o classic
Sdcrdirdic: wiodo, Stobilizator ghogd E 428 I

DTy, P ShonCia korsenaigoo: sortsnian 2

PotasuE 200, modator kwasawadot: baeag ,

Tealorgy £ 350, errmigotor: sl sk

i o e £ ; 1T'S FREEDOM.
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oo, o O g, we by koweosy nomspoone 0 g,
wipgloweodony 36 g, w by cukry ) g b (g
bt Do sdi0g
Dty rrarancline] UrvesBola et modncchalis
e partil procdullcy] ne|. Praschowsiwnd
i g | chemimm milejsow. Po obworchy
preechowywod wioddwosi spodyt woiggu  dni o
Mol spodyd oo 25-08-2006 D JG ALC-!
Wysredokovward dia DML S 2o
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5 TO00 kil

FOT2FLU 245 T

Single Malt, without

the olcobl. IL delivers

the depth and the chorocter
of & troditions] toste, baloneed
by a long. smaath fintsh,

HICH YAMILLA AND ROASTED HUTS,
PERFECTLY BALAMCED WITH A HINT

OF HERES. WITH KOT, IT'S ALWAYS YOUR
CHOICE TO EMIOW DRINE. YOUR WaY,

700 ML | 23.701

VANILLA = ROASTED NUTS = HINT OF HERBS

1T'S A FRESH

1T'S NOT
A HANGOVER,
START.

W SAYHOT.EL

g L1
HOT WHISKEY is your ficked to fhe opsen Ideal base tor oreating your own o]
raad of flavour, faking you on a [ourney shgricrhure micec kiails: Odd Fashicned LWL T
TR AR AT T
withdut Compromite, o bold onhotion | ALTERHATIVE |



NOT MEET OUR

AP3R*L

Jr IT'S NOT
i W SOCTAL

WHAT’SYQUR IDEA

A7 WHEH NOT?
vodl “ | '| :

: B j
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Clubbing with friends
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Movie marathon at home
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Reforma

Przywracamy blask
poznanskim kamienicom
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10:57 = - 10:57

REFORMAMIERUCHOMOSCI

\ IIl .|'I < Posty
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Zamieszkaj w samym
sercu Poznania
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Przestrzen, w ktorej zyjemy
Ma Na Nas ogromny wphyw.
Znaczenie ma nie tylko ilosé
Zieleni miejskiej i jakosc
komunikacji, ale réwniez
architektura.

Usytuowanie budynkaow, ich
wysokosé, materiaty z ktérych
zostaty wykonane to wszystko

wptywa na to jak sie czujemy
w danej przestrzeni.
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W jakich obszarach mozemy Ci¢ wesprzecs
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Rozwaj osobisty 1 duchowy Psychoterapia

Podaruj sobie prezent, kKtory zapracuje na
Twoje lepsze jutro.
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WARSZITATY WYJAZDOWE
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Zadba) z nami o swoj
dobrostan psychiczny.
Podczas cyklu warsztatow:
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Zrozumiesz role ciata i jego subtelny
Jezyk

Osiggniesz jasnos¢ umystu, rozbudzisz

[

© Honduras
5] 10-20 czerwca 2025

wewnetrzng madrosc i wstuchasz sie w siebie
budzgc przy tym swojq kreatywnosc i niekonczgceg

sie moc, ktera w Tobie drzemie.Pomozemy Ci
Zaczniesz nawigzywac kontakt ze

swoim ciatem i rozwijac¢ wspotprace
pomiedzy ciatem, umystem i
emocjami

odnalez< sig na nowo w sobie, odkryc na nowo
pasje i harmonig w zyciv prywatnym jak i
zawodowym, poradzié sobie z problemami oraz
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wzmachic Cie do dziatania we wszystkich

dziedzinach zycia.

Odkryjesz znaczenie Trzech

Sesja indywidualna

Rozwoj osobisty
Sesja - Proces tworzenia

Wez zycle W SWoje rece.
Odwaz sie wyruszyc z nami
w egzotyezng podroz w glab
sicbic 1 wejdz na droge ku
lepszej jakosel Twojego
Zycla.

Archetypow - Qjciec, Matka,

Dziecko i odkryjesz moc ptynqcq z
dostrojenia sie do tych wibracji

Wybierz rodzaj: . .
: ! ) Zaczniesz transformowac

- ograniczajgce Cig przekonania i

Sesja startowa; 300 PLN / 50 MIN ~
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wzorce na takie, ktore umozliwigjg
Zrozumienie i rozwoj

Wybierz miejsce:












Ciferta
Kobiece sesje
zdjeciowe

Pakiet Podstawowy
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Jik wyalacags moje sespe?

£ jakimi kobletami pracuje?
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Nazywam sie Aleksandra Galewska.
Fotografuje nowoczesne kobiety.




ODKRYJ Z NAMI
CHARAKTER
TWOJEJ MARKI

Poznajmy siel

Marta Miggowska
Karolina Rodkiewicz

ahoj@makakistudio.com
+48 881 470 636

www.makakistudio.com
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